Pour une fiscalite du tabac

réeduisant la consommation

et financant des actions de
prévention
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COMITE NATIONAL CONTRE LE TABAGISME



La taxation du tabac

e Cette intervention est faite en toute
indépendance vis-a-vis de I'organisateur
de la manifestation.

e Je n’ai pas de lien d’intéréts avec le sujet
traite.
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La taxation du tabac

I. Pourquoi taxer fortement les produits
du tabac

1. Les enjeux et colts du tabagisme

2. Efficacité des politiques fiscales

3. Les facteurs affaiblissant leur impact
4., Recommandations

II.Pourquoi financer la lutte contre le
tabagisme par les taxes
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Le tabac : Un fardeau sanitaire majeur

D’ ici 2030, la consommation de tabac tuera chaque
année plus de 8 millions de personnes dans le

monde
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Une exposition au tabagisme passif

Exposition en % Adultes 15 ans et +

M WORK Among those who work outside of the home who usually work indoors or both indoors and outdoors
B RESTAURANTS Among those who visited restaurants in the past 30 days
'HOME Somebody smokes in the home at least monthly
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Le premier facteur d’inégalités en matiere de
santeé

- Le tabac est un

Actifs v/ Inactifs Niveau de
formation
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40% - 30% - m2014
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Un cout financier méconnu

- Le en France :

120 milliards d’Euros / an
= Impot indirect > 1 800 € / habitant

- Le cout net pour les
15 milliards d’Euros / an

= 3 fois la valeur du déficit de I’Assurance
maladie en 2016

= Aggravation quotidienne du déficit
public de plus de 40 millions d’euros

P Kopp, OFDT, 2015
CNCT



Prix réel du tabac

e Mythe « Le tabac rapporte a I’Etat »
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Un cout environnemental non négligeable

e Emploi massif de pesticides

e Déforestation : 600 millions
d’arbres déetruits chaque
annee pour produire du
tabac

2 - 4% déforestation globale
e Incendies

e Déchets : conditionnements
et megots

-¢:Rappel : tabagisme passif

Tabac & Tabac &
Environnement Environnement




Un obstacle au développement durable

- Au niveau des
meénages,

- AU niveau de la
collectiviteé,

ex Cote d’lvoire

ex perte de
production ...

= Objectifs du
développement

enerdurable

% de fumeurs consacrant leurs revenus a |’ achat de
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Tabac et Maladies non transmissibles

e Cancers, cardio-

vasculaires, respiratoires,
diabete :

70% déces dans le monde

e Tabac : facteur commun

LOCATING THE
WHO FCTC IN THE
POST-2015 o
AGENDA

A . Ensure healthy lives and promote
10f 17 Sustainable well-being for all at all ages
Development Goals

NCDs: ; )
1 of 9 health targets =8 ni

ECTC:

1 of 4 means of

of the WHO Framework Convention
—_— implementation on Tobacco Control in all countries

targets as appropriate

~— 80% des déces
par MNT

e tabac
alcool
alimentation désequilibrée
V4 n V4 —/
sedentarité

CNCT



Déterminants économiques de la consommation

e Diversité et
interaction des
déterminants

Promotion

e Approche mix
marketing 4 P

e Le prix du tabac en
France

= Fiscalité

CNCT



Efficacité d'une forte taxation des produits du
tabac

e La taxation : une politique
budgétaire et une politique de
santé

e Art 6 « ... les mesures
financieres et fiscales sont un -
moyen efficace et important o
de réduire la consommation -
de tabac pour diverses :
categories de la population, —

....................

en particulier les jeunes »
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Une taxation forte : la mesure la plus efficace

pour réduire la consommation

CNCT

> 100 études

- pays a revenus éleves,
intermeédiaire et faibles -

- cigarettes et autres produits

- une élasticité moyenne a court
terme variable

[- 0,25, - 0,5] dans les pays a
revenus €eleves et plus importante
dans autres pays

- inclusion de la dépendance et
effet renforceé sur le long terme



Effet & catégories les plus sensibles Bjisse de

la
- Effet taxes-prix / consommation prévalence

Diminution
. et Arrét
- Les jeunes
- Les personnes les plus démunies

Ex : Bulgarie, élasticité de la demande

- 1,3 faibles revenus
-1 revenus intermediaires
- 0,52 revenus élevés

Ex Afrique du sud

- 1,39 quartile des revenus les +
_ . faibles
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Afrique du Sud

Cigarette consumption and real prices of cigarettes in South Africa, 1961 to 2001
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Evaluation des vies humaines préservées par
fiscalité tabac

CNCT

Va de la V2 des fumeurs qui arrétent
de fumer du fait des hausses de taxe
sont préservées d’'une mort
prématurée due au tabac

Une hausse de 10% des taxes du
tabac dans le monde

= 10 millions de fumeurs actuels
sauves

Ranson et al. (2000)



Mythe « Augmenter les taxes du tabac tue la
poule aux d’or »

Reéalité : méme si les ventes diminuent fortement
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Mythe « Augmenter les taxes du tabac tue la
poule aux d’or »

Réalité ... augmenter les taxes accroit les
recettes

13 Droits de consommation en Millards Euros
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Conditions d’efficacité : I'intensité réelle de la
hausse

e Effet de I’évolution des prix
(Inflation)

o Effet de I’'évolution des revenus
e Le niveau de 'augmentation

e « modele économique de
'industrie » = de faibles hausses
oour accroitre ses profits sans
toucher la consommation.

I Droits de consommation
s SA&I r sur les

Irsur iffe rentes comnosantes ¢ pican

e&gtaXQ S B Débitant

Part fixe
Part variable
TVA

oNeT 0% 20% 40% 60% 80%  100%



La réaction des fabricants

e Quelle répercussion
sur les prix par les
fabricants ?

Totale, partielle,

inexistante ? Evolution des prix des cigarettes
(paquets 20 cig)
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La stratégie marketing de l'industrie du tabac

e Opérations de marketing :
prix promotionnels,
petits conditionnements,

opérations multiples
(cadeaux, coupons, mailing
etc.)

= minimum de perception

= réglementation des
conditionnements

= interdiction de toute
actublicité et promotion




L’'interférence du lobby tabac/ politiques fiscales
Modalités : U

- Lobbying traditionnel intensif |
- Structures de facades, tierces parties
- Evénements médiatiques,
- Déplacer le sujet,

— Organisation de la contrebande

Arguments : :
- Nier I’ impact des hausses de taxes sur | :.43.‘
consommation :
- Menacer d’ une explosion de la
contrebande

- Dénoncer le caractere régressif et les
pertes d’ emplois,

= Application de 'article 5.3 CCLAT

CNCT



La réaction des consommateurs : substitution

entre produits

Prix moyen au

Produits gramme de tabac
] 8,5 Euros

Cigarettes pour 20 grammes
Tabaca 5 Euros pour 20 g
rouler

. Minimum Prix moyen pondéré
Produits perception 2017 données 2016 Part taxes
Cigarettes Oui 6,775 Euros 20 unités | 80,76%
Clgares - Oui 7,7596 pour 20 unités | 44,57%
cigarillos
Tabac a rouler Oui 4,9852 pour20g 81,45%
Autres tabacs Oui 3,6062 pour20g | 71,10%
a fumer
Tabacs a priser Non 6,947 pour 20 g 66,67%
Tabacs a Non 3,1886 pour20g | 51,67%
macher

CNCT




Les écarts de prix — I'évitement fiscal

»
- Les achats transfrontaliers —_—

Le prix du paquet
de cigarettes dans

= Revision de la directive
UE sur la fiscalité

- Achats en duty frejg

ok S

”uﬂwz Cigarefies  Pols de loboc  Promo  Avis de nos clenls
Depuis 2008 Ik M
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Les écarts de prix : le commerce illicite

— Contrefacon
~ Fabrication illégal B

cheap white \l
- Contrebande

= Protocole de lutte contre
le commerce illicite

Avec un systeme de suivi et '
tracabilité indépendant de &
I’industrie du tabac

CNCT



Recommandations pour une politique fiscale
efficace

e Définir une stratégie inscrite dans le temps,
avec un objectif de baisse de la
consommation,

e Accroitre de maniere significative et répétée
les taxes,

e Augmenter de maniere encore plus
importante les taxes sur le tabac a rouler
pour parvenir a une équivalence avec les
cigarettes en g de tabac consommeé,

e Harmoniser vers le haut les regles de
fiscalité européenne,

o Mettre en ceuvre le protocole de I'OMS,

n‘ALL-‘A - N e e B B W N BaR S IA— e o B e mE e e AI:—I-A-:L:AI‘— AIII



Recommandations aux acteurs de santé

e Se saisir et s’approprier le sujet de la taxation
du tabac,

e Décrypter les mythes et arguments fallacieux
du lobby tabac,

e Soutenir I'instauration d’un paquet de
cigarettes a 10 Euros, I'alignement du prix du
TAR sur les cigarettes

e Contribuer activement a I'’ensemble des autres
mesures de la lutte contre le tabagisme

CNCT



La lutte contre le tabaglsme financeée par la
fiscalite tabac : pourquoi ?

e Directive article 6 CCLAT

i pE LOMS Poua
: LA LUTTE ANTITABAC

€
"
Directives

r I'opplicaton de
Fartidle 6

e Les couts du tabagisme sont
internalisés.

@ EENE

EX France
* Taxes payées par les fumeurs,

* CSG + CRDS financeés par les Francais (fumeurs,
non fumeurs)

* malades et familles
* entreprises et agent économiques

CNCT



La lutte contre le tabagisme financée par la
fiscalité tabac : un principe éthique

REVENUE AND COUNTRY GDP

Revenue of top tobacco companies In comparison to the GDP In select countries: In USD
BN TOBACCO COMPANY GROSS REVENUE: 2012 (2011 DATA FOR CNTC)
"% COUNTRY GDP: 2013

e |Les profits sont
externalises

e France : une : . [ 1 %
« optimisation - gl 2y 4 i1
fiscale » massive 528 g2 E° 28 EEE

1 milliard d’euros de

bénéfice,
. . American Cancer Society and World Lung Fundation. The tobacco atlas
une aSS|ette fl Scale 2013. www.tobaccoatlas.org

imitée a 50 millions
« Les budgets pour la
utte contre le
tabagisme sont tres
faibles

CNCT

S 4 4 1 B EQUIVALENI 70 THE COMBINED PROFITS
of The Coca-Cola Company. Walt Disney, General Mills, FedEx,

ATET, Google, McDonald’s and Starbucks in the same year.




La lutte contre le tabagisme financée par la
fiscalité tabac : comment ?

e Le principe : pollueur = payeur

Objectif : faire contribuer cette industrie
mais ne pas aggraver les déficits publics

e Soit affecter d’une partie infime des recettes

fiscales des produits du tabac a un fonds
dédié de lutte contre contre le tabagisme

e Soit parvenir a taxer I'industrie du tabac
avec affectation du montant au fonds de CT

lllustration avec la taxe sur les distributeurs

CNCT



La lutte contre le tabagisme financée par la
fiscalité tabac : quelles actions concernées ?

e « Le controle du tabac », la

mise en ceuvre du traité de e
I’OMS, la CCLAT, en France le NATIONAL
PNRT et les mesures r - I
d’accompagnement, de i3
controle ... '

e Les traitements de la
dépendance doivent étre pris
en charge au niveau de
I’assurance maladie et pas au
niveau du fonds de lutte

accontre le tabagisme.




La lutte contre le tabagisme financée par la
fiscalité tabac : Une mesure tres rentable

En Californie, plus de 3 dollars par habitant par an sont
consacreés a la lutte contre le tabagisme depuis 1988

Pour

dépensé
dans le controle
du tabac

* W

sont directement -
économisés dans fumeurs en moins
les budgets
d’assurance maladie




Conclusion

e Une politique fiscale forte et dynamique du
tabac, un volet majeur, indispensable a

- toute stratégie de réduction du tabagisme
et des couts qu’il induit,

- a la réalisation des objectifs du
développement durable

e La politique fiscale des produits du tabac est
indissociable des autres modalités d’actions
de la lutte contre le tabagisme,

e La taxation du tabac et de son industrie
doivent financer la lutte contre le tabagisme

CNCT



‘CNCT

OOMI'IENATIONALOON'I'RELETABAGISME ’
clatio e d'utilité publique

Merci de votre attention

13 rue d’Uzes e 75002 Paris
Tél. : + 33 (0) 1 5578 85 10
Email : cnct@cnct.fr

www.cnct.fr



